SVET SE VZDELAVA

Kolik hracek mas

TEXT: Filip Karel

S, tolikrat jsi ditétem?

Rocni obrat ceského trhu s hrackami se pohybuje kolem 5 miliard korun. Kazdy rok tedy jedno dité
dostane hry a hracky pFiblizné za cca dva aZ tfi tisice korun. Celosvétovy roéni obrat je pak vice nez
1,6 bilionu korun, tedy ¢astka priblizné stejna jako cely statni rozpocet CR. Samotna Ceska republika
zaroven patii mezi pomeérné Uspésné vyrobce a vyvozce hragek. Jak ale rodice vlastné hraéky pro
své déti vybiraji? Co se skryva za onou nemalou ¢astkou, kterou kazdoroéné za hracky utrati?

Kvantita neni kvalita

Rada rodi¢i s nostalgii vzpomina na
hracky ze svého détstvi — napt. sta-
vebnice Seva, Merkur nebo figurky
Igracek ¢i hru Dostihy a sizky. Na je-
jich misto se dnes tla¢i jednak hra¢-
ky, které obsahuji elektroniku a dal-
8i technické vymozenosti, ale tfeba
ihracky, jejichZ hlavni a éasto jedinou
vyhodou byva marketingové propoje-
ni s postavickami z détskych seriali.
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VEtSinarodi¢t v nejriznéjich prii-
zkumech uvadi, Ze kvalita hratky je

pro né nejdalezitéjsim faktorem. Af

uz co se ty¢e materialu, ze kterého je
hracka vyrobena, nebo pravé toho,
jak ,inteligentni“ hracka je. Snazi se
vyhnout zaplaveni détského pokoje
hromadou " ,jednorézovych® hradek,
které brzy ptestanou déti bavit. Trend
peclivéjsiho vybirdni hratek dobre
ilustruje naptiklad stile se zvy3ujici
pocet e-shopt, které jsou zaméteny
na chytré ¢i vzdélavaci hracky, a sa-
moziejmé i odpovidajici nabidka
kvalitnich hra¢ek. Plati, ze kdo chce,
ten kvalitni hracky najde.

V e-shopu,

nebo v kamenném obchodé?

Na internetu se uskuteéni cca 20 %
ndkupt hracek, ale uvedené procen-
to kazdym rokem roste. Vyhodou
kamennych prodejen hragek je jejich
dobré dostupnost (nalézaji se praktic-
ky v kazdém obchodnim domé i ve
specializovanych prodejnach). Jedno-
rdzové nakupy hraéek jsou vétsinou
v tadu stokorun a nevyplati se hledat
na internetu o nékolik deseti-
korun levnéjsi cenu. E-shopy
oproti tomu mohou poskyt-
nout vyhodu specializace
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na urcity typ hracek a vétsi §iti sorti-
mentu. Zakaznik tak nemusi dlouhou
dobu bloumat mezi regély a tidit se
oteviraci dobou, ale kdykoliv ve vol-
ném Case rychle a pfehledné najde,
co pottebuje. Rizika nidkupu pfes in-
ternet se u hracek prakticky nelisi od
jakychkoliv jinych internetovych na-
kupt - v ¢eském prosttedi jiz je oblast
internetového nakupovéni a sluzby
e-shopli na pomérné vysoké tirovni.
Z4dny e-shop si tak nemiize dovolit
poskytovat trvale nekvalitni sluzby.

Rodi¢ jako pritvodce

Jak jiz bylo uvedeno, mnoho her
a hracek samo o sobé& poméh4 rozvoji
nejraznéjsich dovednosti u déti a ro-
dice stéle ¢ast&ji takové hracky cilené
vyhledévaji. Role rodi¢e ale nemusi
kon¢it u samotného vybéru hraéek.
Cas straveny s ditétem ptimo pfi hra-
ni mZe moznosti hracky jesté znaso-
bit. Nemusi pfitom nutné jit o dlou-
hé hodiny &asu. Casto sta¢i jen maly
podnét od rodi¢u, aby toho hracka
dovedla vice, nez se zd4. Naptiklad
e-shop Hracky vzdélavacky nabizi
k vybranym hra¢kam tzv. Napadniky
pro rodice. Pravé tyto Napadniky mo-
hou byt zdrojem inspirace, mohou
pomoci rozsifit moznosti hrani a mo-
hou ptispét k rozvoji déti.

www.hrackyvzdelavacky.cz

* Pelivé vybrané hry a hracky
Népadnfky aktivit pro rodice
 Posouzeni vékové vhodnosti
Individualni p¥istup




